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“+La Comisién para la Industria de Vinos y Licores, A.C., (CIVyL), tiene como mision representar a la industria
de vinos y licores en México ante las instancias del gobierno y de la sociedad, a fin de contribuir eficaz y
oportunamente en la elaboracion y aplicacién de las politicas publicas relacionadas con las bebidas con
contenido de alcohol, basadas en evidencia cientifica.

VISION:

v'Contar con una regulacion sanitaria efectiva y objetiva para evitar riesgos sanitarios, particularmente en
cuanto a la publicidad, patrocinios y promociones; complementada con la aplicacion de un Convenio y
Caodigo de Autorregulacion.

v'La erradicacion del mercado informal a fin de evitar riesgos sanitarios, eliminar la evasion fiscal, el engaio
o fraude al consumidor y la competencia desleal a la industria formal.

v'Tener una carga fiscal adecuada para el Sector de Vinos y Licores que le permita ser competitivo en el
mercado nacional e internacional.

Carga Fiscal Mercado Imagen de la Regulacién Acceso al
Informal Industria Sanitaria Mercado
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CIVYL representa el
60% del volumen del
mercado total de
bebidas alcohdlicas en
nuestro pais, y
alrededor de 80% del
valor econdmico del
mercado, considerando
ventas e inversiones
totales.
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; Todos los miembros de CIVYL son productores de Tequila, y algunos participan también en la produccion del mezcal.
@
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Los miembros de CIVYL son mayoritariamente empresas globales que importan productos de calidad Premium a México



HUELLA ECONOMICA DEL SECTOR
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MERCADO ILEGAL DE BEBIDAS ALCOHOLICAS DESTILADAS

El mercado ilegal representa el 36.4% con relacion al total de
destilados

T

-

17,304,205 MXS27,148 MXS8,542

Mercado ilegal en cajas de Mercado ilegal en Pérdida fiscal en millones*
oL millones

36.4%

Mercado ilegal con relacidn al total de bebidas alcohdlicas destiladas en cajas de 9L

*IEPS que no se recauda e impuestos de importacion que aplican
Nota: Excluye robo
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ROBO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS DESTILADAS

Robo de producto importado con un incremento sin precedente

*Se detecta un incremento importante
en 2017 en robo de bebidas alcohdlicas
importadas, con 121 siniestros, 109,234
cajas robadas y MX$352 millones de
pesos MX de acuerdo a estadisticas de
CIVYL .*

* Este fendmeno se da en Veracruz,
Tlaxcala, Puebla y Tampico, a través de
tren y carretera.

* Otro reto son los incrementos en gastos
logisticos, (p.ej., guardias y seguros para
garantizar la seguridad de los
transportes).

*Una vez que el producto se distribuye,
se pulveriza y no hay forma de
detectarlo facilmente en centrales de
abasto y centros de consumo.

Ya que el ejército empezo a aplicar la ley para
robos de gasolina, hubo un incremento en
robo de otras cosas como el alcohol.

-Manufacturero importador

*Fuente estadisticas de robo: CIVYL y Asociados

ANUSUSINGY



' INTRODUCCION / METODOLOGIA / RESUMEN EJECUTIVO / TIPOS DE MERCADO INFORMAL / CONCLUSIONES / APENDICE
RECOMENDACIONES

Los esfuerzos han dado resultados, pero la ilegalidad continua.

Refuerzo de Los esfuerzos entre industria y gobierno han probado ser efectivos.

?Cuerdf)s entre. Sin embargo, es importante seguir actualizando los esfuerzos para
industria y gobierno mantenerlos vigentes y efectivos.

Educacion al consumidor con el objetivo de cambiar la cultura y lograr que se
estigmaticen todas las modalidades de la ilegalidad en la industria y no solo
las que son un riesgo para la salud del consumidor.

Educacion al
consumidor

Evitar incrementos a

tasas impositivas o Refuerzo de iniciativas y medidas regulatorias enfocadas a combatir el
nuevos impuestos. contrabando de producto final y la evasién de impuestos a la produccién.
Foco en evasion de

impuestos

Control venta

botellas vacias o La informalidad adopta las tendencias de compra y venta de productos por
producto final en internet. El crecimiento de este canal refleja obliga a tomar medidas que
Internet regulen compra y venta en plataformas digitales.
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